
Grafisk Design

Hesehus er Danmarks førende  
e-handelshus og leverandør af 
prisvindende B2B- og B2C-
webshops. 
 

F O R M Å L E T


med den nye hjemmeside er bla. 
teknisk opgradering til nyt CMS, øge 
konverteringer, inkorporere den nye 
visuelle identitet og hverve nye 
kunder.   

M Å L G R U P P E N 

Større og mindre virksomheder med 
komplekse e-commerce behov, der 
søger skalerbare, professionelle 
løsninger.
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DE 4 DESIGNPRINCIPPER

Designparametrene Form, Typografi, 
Illustration og Farve, er anvendt i 
tæt samspil for at skabe et 
konsistent og harmonisk design.





Der er anvendt iterativ design 
thinking i form af 4 C modellen til at 
strukturere arbejdet og sikre, at 
designet bygger på indsigt, behov 
og mål, og ikke kun æstetik. 
  


AIDA-modellen er anvendt til at 
skabe en målrettet brugerrejse, der 
øger engagementet og driver 
konverteringer. 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Attention

Interest

Desire

Action

COLLECT

CONCEPTUALIZE COMPREHEND

CREATE

Brief og mål

Estimering

Konkurrenter

Mock-ups 
Prototyper


Designsystem 

Udvikling i CMS 
Opsætning

Lancering


Optimering

UX og struktur 
Sitemaps & wireframes

Test og QA



Minimalistisk brug af Farver, display 
types, tydelige CTA’er, billeder og 
typografi understøtter Hesehus nye 
branding.


 





Anvedt kolonner, margener, farver , 
ikoner og spacing for at skabe 
struktur, visuelt hieraki og overblik 
på siden udfra gestaltovene om 
nærhed, lighed og lukkethed.  

Loven om Lighed

Loven om Lukkethed

Loven om Nærhed
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Vil du have snak om hvad Hesehus,  
kan gøre for dig?

Sæt møde op

AKTUELT

Den Fynske  
e-handels 
konference
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, 
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore 
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud 
exercitation.

Deltag

16 px

16 px

32 px

Label

Rubrik

Brød

CTA



Produktions- 
forståelse

I forbindelse med Hesehus’ 
rebranding, samt anskaffelsen af et 
sprit nyt CMS system, Builder IO, 
ønskede vi at få et nyt og forbedret 
website.  
 

Der er foretaget grundig research i 
nyeste trends og best practice inden 
for webdesign og brugeroplevelse 
(UI/UX).  



Konkurrenternes hjemmesider er 
analyseret for at sikre, et tids-
svarende og differentierende design. 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S T E P  9 

LANCERING 
Endelig launch

S T E P  7 

OPSÆTNING AF WEBSITE 
Indholdsproduktion (video og 

billeder) og opsætning i 

Builder IO både manuelt  

og ved hjælp af AI

S T E P  5 

DESIGNSYSTEM 
Opbygning af  
designsystem 

S T E P  3 

UX & STRUKTUR 
Kortlægning af bruger- 

rejse og oprettelse af 
sitemaps og wireframes 
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VEDLIGEHOLDE OG OPTIMERING 
UX-forbedringer baseret på data + 
opdatering af indhold, tekniske 
features og visuel identitet.   
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TEST OG KVALITETSSIKRING 
Brugertest, peformance, 
hastighed, SEO og kvalitetssikring  
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UDVIKLING I CMS 
Udvikling (kodning) af 
komponenter og tekniske 
funktioner til CMS’et 

S T E P  2 

PROJEKT ESTIMERING 
Estimering af projektets

omfang og tidsramme  

S T E P  1 

MØDER - BRIEF & MÅL 
 Afklaring af forretnings- 
mål, ønsker og krav med 

 marketing og UX
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DESIGNFASE 
Visuel branding inkorporeres 
+ udvikling af prototyper 
Feedback fra alle teams 



Sitemaps og wireframes blev 
oprettet i Figma for at kunne 
visualisere websitet.  
 

Der er lavet et responsivt mobil-first 
design. 




Farverum for medier er RGB og 72 
DPI.
 
 

Jeg har arbejdet målrettet for at 
opfylde webtilgængelighedsloven 
(WCAG), for at skabe et bedre, mere 
brugervenligt indhold til vores 
website.  

5 G R A F I S K  P R O D U K T I O N S F O R S TÅ E L S E


	Digitalt_Grafisk design 1.pdf
	Digitalt_Grafisk design 2.pdf
	Digitalt_Grafisk design 3.pdf
	Digitalt_Grafisk produktionsforståelse 4.pdf
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