1T GRAFISK DESIGN

Grafisk Design

Hesehus er Danmarks ferende
e-handelshus og leverandor af
prisvindende B2B- og B2C-

webshops.

FORMALET

med den nye hjemmeside er bla.
teknisk opgradering til nyt CMS, age
konverteringer, inkorporere den nye
visuelle identitet og hverve nye
Kunder.

MALGRUPPEN

Sterre og mindre virksomheder med
komplekse e-commerce behov, der
sgger skalerbare, professionelle
l@sninger.
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CREATE COLLECT
o | o DE 4 DESIGNPRINCIPPER
Udvikling i CMS Brief og mal
Opsaetning Estimering Designparametrene Form, Typografi
Lancering Konkurrenter . .
Optimering lllustration og Farve, er anvenat |
taet samspil for at skabe et
konsistent og harmonisk design.
CONCEPTUALIZE COMPREHEND
Mock-ups UX og struktur
Prototyper Sitemaps & wireframes
Designsystem Test og QA

Der er anvendt iterativ design
thinking i form af 4 C modellen til at
strukturere arbejdet og sikre, at
designet bygger pa indsigt, behov
og mal, og ikke kun aestetik.

Attention AIDA-modellen er anvendt til at
skabe en malrettet brugerrejse, der
Den Fynske
e-handels Interest gger engagementet og driver
konference konverteringer....

Desire

Action
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o . -  E-commerce .
Vi skaber fremtidens > Digital Strategy -oven om Higned
Minimalistisk brug af Farver, display e R TE T Cusomerouney
) ’ . 150+ eksperter sidder klar til at =
types, tydelige CTAer, billeder og hjeelpe dig med > Optimization
typografi understgtter Hesehus nye
branding.
Loven om Lukkethed
Vil du have snak om hvad Hesehus,
kan gare for dig?
AKTUELT Label
. 16 pX Loven om Neerhed
Anvedt kolonner, margener, farver Den Fynske RUbTiK
ikoner og spacing for at skabe e-handels
struktur, visuelt hieraki og overblik K
. onference
pa siden udfra gestaltovene om [ 16 px
. orem | .sum Olor Si arﬁe(?onsece ur adipiscing €ilit, Br@d
neerhed, lighed og lukkethed.... g o, Ut i i veniam, s noste
exercitation.
Sy o)




STEP 1

M@DER - BRIEF & MAL
Afklaring af forretnings-
mal, ensker og krav med
marketing og UX

STEP 3

UX & STRUKTUR
Kortlaegning af bruger-
rejse og oprettelse af
sitemaps og wireframes

STEP 5
DESIGNSYSTEM
Opbygning af
designsystem

STEP 7

OPSZATNING AF WEBSITE
Indholdsproduktion (video og
billeder) og opsaetning |
Builder |0 bade manuelt

og ved hjaelp af Al

STEP 9

LANCERING
Endelig [aunch

STEP 2

PROJEKT ESTIMERING
Estimering af projektets
omfang og tidsramme

STEP 4

DESIGNFASE

Visuel branding inkorporeres
+ udvikling af prototyper
Feedback fra alle teams

STEP 6

UDVIKLING | CMS
Udvikling (kodning) af
komponenter og tekniske
funktioner til CMS'et

STEP 8

TEST OG KVALITETSSIKRING
Brugertest, peformance,
hastighed, SEO og kvalitetssikring

STEP 10

VEDLIGEHOLDE OG OPTIMERING
UX-forbedringer baseret pa data +
opdatering af indhold, tekniske
features og visuel identitet.
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Produktions-
forstaelse

| forbindelse med Hesehus'
rebranding, samt anskaffelsen af et
sprit nyt CMS system, Builder 10,
pnskede vi at fa et nyt og forbedret
website.

Der er foretaget grundig research i
nyeste trends og best practice inden
for webdesign og brugeroplevelse
(UI/UX).

Konkurrenternes hjemmesider er
analyseret for at sikre, et tids-
svarende og differentierende design.
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Kunder Platform Ydelser Insights Karriere Om os Kontakt
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til din

Alle cases DAM Kunderejsen Seg uopfordret Historie
o -
\ ange digitale
Case CMS Optimering Rekrutteringsfor Kultur
lob

handel

Sitemaps og wireframes blev —

studieprojekter

Teknologi

MICRO MATIC . MICRO MATIC
I l l . F . f l I dig % farad nuborg matas 8 W
o | [ [
Hesehus® Kunder  Platform  Ydelser  Insights  Karriere ©Omos  Kontakt Heser!gslk =
: Ty AKTUELT
’ s A : Den Fynske
‘_ \ __ )/ D en Fy ns k e e-handels konference
Main headline Main Headline C o\ y |/ e-handels ! |
Who we are. This product is made with organic cotton. Organic cotton is grown without the use of harmful chemicals. Organic cotton farming Who ‘{Ve are. This PFUQUC‘ is méde with ! \: y
protects natural resources and farmers and fabrics. This product is made with organic cotton. Organic cotton is grown without the use of harmful Org::”": C;tton‘ O;g:”'c :‘Ttton Is grown _ '
; ; ; ithout the use of harmful chemicals. ) " f
chemicals. Organic cotton farming protects natural resources and farmers. i " k f
Organic cotton farming ~ O n e re n C e

Se os i aktion
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‘ Vi fér ofte spargsmil i nysgerrig
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B2B KUNDE
Afslerer hemmeligheden  Unik forstaels
bag forretning

Vi skaber fremtidens
e-commercevindere

150+ eksperter sidder klar til at hjzelpe
dig med

This product is made with organic cotton. Organic cotton is grown

without the use of harmful chemicals. Organic cotton farming

protects natural resources and farmers. This product is made with B2B KUNDE HESEHUS NYT JOB HOS HESEHUS E-commerce
organic cotton. Organic cotton is grown without the use of harmful

chemicals. Organic cotton farming protects natural resources and Afslerer hemmeligheden bag Unik forstaelse af din forretning Starten p3 dit projekt Etabler dig som hesehus' nye Digital Strategy
farmers. digitale udvikler i

Highlighted News/events

Customer Journey

Farverum for medier er RGB og 72 =

Our Services < B

DPI. UNDECASE

ad ASES KUND
Vi skaber fremtidens R HINHIEE RS

Digital Strategy

Highlighted News/ . " N
A A Svaiie e-commercevindere > Customen loumey Laes med i vores insighs

This product is made with organic cotton.

150+ eksperter sidder klar til at A\
hjeelpe dig med

Organic cotton is grown without the use of
harmful chemicals. Organic cotton farming O pt i mlzatio n

protects natural resources and farmers. This

product is made with organic cotton.

Product name Product name Product narr Organic cotton is grown without the use of
H 1 h ful chemicals. i ttan farmi
Headllne Headllne Headl armful chemicals. Organic cotton farming
protects natural resources and farmers.
Link Link Link
o Se mere Hvor taet er vi pa

hyperpersonalisering i Danmark?

dnu og er

Promo video text here

Jeg har arbejdet malrettet for at CASES KUNDECASESHE |

opfylde webtilgeengelighedsloven i (UNDECASES KUNDEQE £
> - CASES KUNDECASES

(WCAG), for at skabe et bedre, mere o I B .

brugervenligt indhold til vores .

website. —

Promo video text here
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